Chorzéw 27.11.2025

REGULAMIN PROMOCJI ,,LAPA DOBRA — MNOZYMY DOBRO x 2”
prowadzonej w ramach projektu ,,L APA DOBRA” marki TropiDog.

1. Organizator

Organizatorem promociji jest Tropical Tadeusz Ogrodnik, z siedzibg w:

Chorzéw 41-500, ul. Opolska 25.

2. Cel akcji oraz grupa beneficjentow

1.

Promocja jest prowadzona w ramach akcji charytatywnej ,,Lapa Dobra”, ktérej celem jest wsparcie
legalnie dziatajgcych schronisk, przytulisk oraz organizacji zajmujacych sie opiekg nad bezdomnymi
i chorymi zwierzetami.

Beneficjentami akcji mogg by¢ wytacznie jednostki spetniajgce obowigzujgce wymogi formalne
i prawne dotyczace dziatalnosci prozwierzecej.

Produkty zakupione w ramach promocji sg przekazywane bezposrednio na rzecz beneficjentéow,
wskazanych w formularzu zaméwienia przez darczynce, nie sg wydawane kupujgcym do wtasnego
uzytku.

3. Uczestnicy promociji

1.

Z promocji moga korzystac osoby fizyczne, firmy, instytucje, fundacje, stowarzyszenia oraz inne
podmioty organizujgce zbiorki srodkoéw finansowych w celu zakupu karmy dla zwierzat.

Kazdy uczestnik moze naby¢ dowolng liczbe pakietéw promocyjnych, zgodnie z zasadami
okreslonymi w niniejszym regulaminie.

4. Czas trwania promocji

Promocja obowigzuje od 27.11.2025 do 28.02.2026, lub do wyczerpania zapaséw produktéw objetych
promoc;ja.

5. Produkty objete promocja

W ramach promocji mozna naby¢ nastepujgce produkty TropiDog Premium:

Adult, rasy srednie i duze, Jagniecina — 12 kg
Adult, rasy mate, Jagniecina — 8 kg
Adult, rasy srednie i duze, Wotowina — 12 kg

Adult, rasy mate, Wotowina — 8 kg



6. Zasady promocji ,,Mnozymy dobro x 2”

1. Kazdy zakup produktu objetego promocjg zostaje podwojony — niezaleznie od liczby zakupionych
sztuk.

o Przykfad: zakup 1 worka 12 kg skutkuje przekazaniem beneficjentowi 2 workéw tego
samego rodzaju produktu (fgcznie 24 kg w ramach zakupu)

2. Promocja nie ma limitu zakupowego.

3. Wszystkie zakupione i podwojone produkty sg wysytane bezposrednio do wskazanego
beneficjenta — schroniska, przytuliska lub organizacji spetniajgcej zasady akgciji.

7. Przeznaczenie produktow i warunki weryfikacji

1. Produkty zakupione w ramach promocji nie sa przeznaczone do obrotu handlowego,
odsprzedazy ani wykorzystania w celach komercyjnych.

2. Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji placéwki, do ktérej majg zosta¢ wystane produkty.
3. Weryfikacja moze obejmowaé m.in.:

o sprawdzenie danych rejestrowych,

o potwierdzenie prowadzenia dziatalnosci zgodnej z prawem,

o ocene wiarygodnosci zgtoszonego beneficjenta.
4. Organizator moze odmowic realizacji zamowienia w przypadku:

o podejrzenia naduzycia,

o wskazania nieistniejgcej lub niezweryfikowanej placéwki,

o proby przekazania produktu do podmiotu nieuprawnionego,

o préb obejscia regulaminu lub wykorzystania akcji w celach innych niz charytatywne.

5. W przypadku odmowy realizacji zaméwienia po dokonaniu ptatnosci — Organizator dokonuje zwrotu
srodkow na rachunek ptatnika.

8. Zmiana warunkéw promociji
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany warunkéw promoc;ji lub jej wczesniejszego zakonczenia,

z zachowaniem praw nabytych przez uczestnikéw, ktorzy dokonali zakupu przed zmiang regulaminu.

9. Postanowienia koncowe

1. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem zastosowanie majg przepisy Kodeksu
Cywilnego.

2. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za roszczenia wynikajgce z odmowy realizacji
zamowienia w przypadkach naruszenia niniejszego regulaminu lub podejrzenia proby naduzycia.

3. Regulamin wchodzi w zycie z dniem opublikowania.



